CONDIZIONI DI SERVIZIO

Autorizzazione pubblicita

A chi érivolto

Il richiedente deve averetitolo (proprietario, usufruttuario, conduttore con delega scritta del proprietario, ecc.) aintervenire
sull'immobile (fabbricato o terreno) nel quale si intende collocare I'insegna o atro mezzo pubblicitario.

Descrizione

Per installare qualsiasi mezzo pubblicitario a carattere permanente, al'interno dei centri abitati 0 comunque lungo o in vista
delle strade di proprieta del Comune, € necessario richiedere una preventiva autorizzazione amministrativa.

| cartelli, le insegne d'esercizio e gli altri mezzi pubblicitari devono avere sagomaregolare e laloro collocazione deve
rispettarei criteri di un corretto ed equilibrato inserimento, sia ambientale che architettonico. Devono inoltre essere
rispettate le dimensioni massime previste dal Piano Generale degli Impianti Pubblicitari.

La pubblicita pud essere:

permanente;
temporanea;
rinnovo;
cantiere.

ComeFare

Il richiedente deve averetitolo (proprietario, usufruttuario, conduttore con delega scritta del proprietario, ecc.) aintervenire
sull'immobile (fabbricato o terreno) nel quale si intende collocare I'insegna o atro mezzo pubblicitario.

Cosa Serve

Avere titolo (proprietario, usufruttuario, conduttore con delega scritta del proprietario, ecc.) aintervenire
sull'immobile (fabbricato o terreno) nel quale si intende collocare I'insegna o atro mezzo pubblicitario.

€l casoin cui d tratti di una nuovainstallazione sara sempre da allegare il bozzetto del mezzo pubblicitario con relative
dimensioni. Tragli alegati, se oltre ad essere nuova € anche un'installazione permanente, ci saranno:

¢ laplanimetriadel sito ove andra collocato il mezzo pubblicitario, completadi tutti gli elementi necessari per
I'istruttoria della domanda;

e |lafotografiadel sito e, se possibile, la simulazione fotografica;

e il nullaostatecnico dell'ente proprietario della stradanel caso in cui il mezzo pubblicitario sia su una strada di
proprieta diversa da quella comunale;

e |'autorizzazione paesaggistica nel caso in cui il mezzo pubblicitario insista su area a vincolo.



